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Gallo convierte los décimos de la Lotería Nacional sin premio en regalos con ‘Pasta Asegurada’
· Con “Pasta Asegurada” Gallo capitaliza el sorteo de la Lotería de Navidad con una acción especial en el centro de Madrid, regalando pasta a todas las personas que presentaron su décimo no premiado durante el día del sorteo

· La iniciativa se integra en la nueva plataforma de comunicación “Aquí estamos hechos de esta pasta”, con la que la marca refuerza su conexión con las familias españolas

· La acción se amplificó en redes sociales generando conversación y contenido espontáneo en torno a la Lotería de Navidad y al gesto de la marca


Madrid, 22 de diciembre de 2025. Cada 22 de diciembre, España se detiene para vivir uno de sus rituales más emblemáticos: la Lotería de Navidad. Un día cargado de ilusión, superstición y conversaciones compartidas que, para la mayoría, termina con una frase tan repetida como asumida: “no ha tocado”.
Con el objetivo de cambiar este desenlace, nació “Pasta Asegurada”, una activación especial desarrollada por Grupo Gallo junto a Iboo agency y ATREVIA, pensada para estar presente justo en ese momento tan significativo en el que se diluye la expectativa de ganar el sorteo. La marca decidió acompañar a los ciudadanos no premiados del centro de Madrid con una acción muy significativa: regalar pasta durante ese día a todas las personas que presentaran su décimo no premiado, transformando el habitual sabor amargo en un guiño positivo que conecta el producto con una tradición nacional.
Durante la jornada del 22 de diciembre, la acción se desarrolló por las calles del centro de Madrid, ciudad que acoge el Teatro Real y se convierte cada año en el foco del Sorteo de la Lotería de Navidad. En este contexto, Gallo interactuó directamente con los viandantes que no habían resultado premiados, entregándoles packs de pasta a cambio de sus décimos sin premio. De este modo, la marca convirtió esa pequeña decepción compartida en una experiencia positiva y cercana, reforzando su vínculo emocional con el público en un momento especialmente sensible del año.
Esta acción se enmarca en la plataforma de comunicación que Gallo ha presentado este mismo año, “Aquí estamos hechos de esta pasta”, con la que la marca continúa reivindicando la calidad de sus productos y enfatizando su conexión con lo local y su histórico vínculo con los hogares españoles. Bajo esta nueva narrativa, Gallo apuesta por el humor y un tono más cercano y humano, poniendo el foco en esos pequeños momentos del día a día en los que la pasta se convierte en un punto de encuentro.
“Con “Pasta Asegurada” quisimos estar al lado de la gente en un día muy emocionante, cuando millones de personas pasan, en cuestión de minutos, de la ilusión del sorteo a la frase de “no ha tocado”. Nuestro objetivo era recordar que, si no llega la suerte del premio, siempre queda la “pasta”, esa que lleva décadas formando parte de nuestras mesas y de nuestras tradiciones familiares”, señala Chelo Domínguez, Directora de Marketing de Grupo Gallo.
La acción se amplificó en redes sociales, donde numerosos usuarios compartieron la iniciativa y sus propias historias alrededor de la Lotería de Navidad, reforzando el rol de Grupo Gallo como una marca presente en los momentos cotidianos y en las grandes celebraciones del año. 
Gallo, líder de pasta en España
Grupo Gallo se ha consolidado como la marca fabricante líder del mercado español en pasta seca, salsas y harinas. La compañía ofrece una amplia gama de productos, con recetas adaptadas a los gustos de los consumidores españoles. También destaca en la producción de pan rallado, opciones sin gluten y en la fabricación de caldos 100% naturales, además de platos preparados asiáticos listos para comer bajo la marca Ta-Tung. Con casi 80 años de historia, Gallo ha sido un referente para las familias españolas, siempre comprometidos con la innovación, la sostenibilidad y la calidad, valores que son fundamentales para su crecimiento y éxito en el mercado.
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